KBT KUCHENMEILE

Dat jaar kan TrendfairsArea30 en Cube30 lopen over van succes: veelbelovend, maar.......

Hoe hoger je stygt,

hoe dieper je kunt vallen

-

Moet je een al te groot optimisme in de kiem smoren of moet je ‘gewoon’ denken: dit is mooi meegenomen.
Volgende keer zien we wel weer. In de huidige ‘warrige’ tild is het waarschijnlijk het beste om maar te denken
‘binnen is binnen en een volgende keer zien we wel verder..." Aanleiding tot deze gedachte is het juichende
bericht van Michael Rambach. Deze man achter de Duitse beursorganisator Trendfairs laat ons weten, dat
de boekingen voor de komende Kiichenmeile 2022 ‘lopen als een trein'. En dat terwijl de kerstversiering nog

nauwelijks opgeborgen is.

ieruit blijkt, dat de belangsteling voor de
jaarlikse grote, veelzidige, interessante en
gezelige keukenexpositie langs de auto-
weg A30 nu al lijkt te exploderen. “Dit is
&én van de meest positieve berichten die ik ooit heb

kunnen lanceren”, aldus Rambach. ‘De belangstelling
van keuken- en apparatenfabrikanten voor een plekin
Area30 of Cube30 is overweldigend. Ook veel bedrij-
ven van keukenaccessoires tonen belangstelling. Het
is ongekend”, stelt Rambach, die er wel aan toevoegt

dat er veel voorlopige boekingen zijn. Maar vergele-
ken met vorige jaren gelooft Rambach van Trendfairs
dat het aantal boekingen voor de herfstbeurs langs
de Meile (17-22 september) ver boven het gemiddel-
de ligt. Rambach's Trendfairs is sinds 2011 prominent




door Bert Witteveen

aanwezig met een expositieruimte in het internationale
keukencentrum van de wereld: Lohne. Deze komst naar de
Meile gaf een extra dimensie aan het unieke concept vande
Kichenmeile A30. Hoofdlijn van dat (unieke) concept is, de
gelijktiidige Open Huizen van de talrijke keukenfabrieken in
deze regio Ost-Westfalen. Het succes van deze huisbeurzen
was dermate groot, dat fabrikanten met keukenaffiniteit uit
andere delen van Duitsland en de rest van de wereld interes-
se gingen tonen in deze jaarlijkse keukenhappening langs
de autoweg. Trendfairs besloot in 2011 om belangstellende
bedrijven door middel van expositie-accommodatie Area30
en Cube30 te gaan faciliteren. Inmiddels verschenen ook
House4Kitchen, Gut Bockel, Architekturwekstatt, Kitchen-
Centre Lohne en recentelijk IDF34 op het toneel van de
‘algemene expositieruimten’ voor fabrikanten die te maken
hebben met de keukenbranche, maar die hun waren produ-
ceren buiten de regio Westfalen. De actieradius van de keu-
kenhappening in Westfalen kreeg hiermee een flinke ‘boos-
ter' richting de overige delen van Duitsland en de wereld.

KEUKENWERELD FOCUST ZICHOP

DIT UNIEKE EVENEMENT BUITEN ALLE
WERELDSE HANDELSCENTRA

De wijze waarop de keukenwereld zich de afgelopen de-
cennia in Ost-Westfalen profileert en presenteert aan de
branchegenoten is een unieke succesformule gebleken.
Volop waardering voor een beurs, die weliswaar wat extra
autokilometers behoeft, maar anderziids een verademing
biedt, want naast de zakelijke keukenbeslommeringen is er
daarnade prachtige natuur. Daarbij gevoegd de niet zo hoog
geprijsde hotelfaciliteiten als in de grote steden als Frankfurt,
Keulen en Minchen. In Westfalen blijkt men eveneens heel
goed te zijn in het serveren van een ‘'sprankelend glas' en
gen smakelik gerecht. Langs de Meile geen massaliteit en
minder hectiek. De populariteit van de Kichenmeile is in
de afgelopen coronatijd fors toegenomen nu LivingKitchen
in Keulen en bijvoorbeeld ook de Eurocucina door corona
geveld zijn. Zonder stemming te willen maken..... na bijna
twee jaar kun je je afvragen of bijvoorbeeld de keukeneve-
nementen van Keulen en Milaan gemist worden. En of ze
wel iets toevoegen met hun beperkte en kostbare vierkante
meters die je over de hoofden lopend kunt ‘genieten’. De
keukenindustrie zou er goed aan doen zich andermaal te
realiseren of de kostbare gang naar bijvoorbeeld Keulen of
Milaan met alle kosten en beperkingen van dien, net zoveel
doel treft als het relaxte jaarlijkse evenement langs de west-
oost autoweg A30. De marketingvereniging A30K(chen-
meile, waarvan 28 keukenfabrikanten lid zijn, kon ook de
afgelopen herfst enkele tienduizenden bezoekers aan deze
grootste keukenmanifestatie ter wereld noteren. Het keu-
kenplatform Area30 en Cube30 telde in week 38 van vorig
jaar alleen al 14.000 bezoekers, waarmee het bestaansrecht
van beide platforms zeker gerechtvaardigd is. Dit jaar kan
Trendfairs nieuwkomers als Reginox en Midea in Area30
en Cube30 verwelkomen. Haier is er eveneens weer te zien,
terwijl bijvoorbeeld Hansgrohe, Klichentreff, Naber, Sams-
ung, Schock en Quooker tot de vaste stamgasten gerekend
mogen worden.

VERTROUWEN IN CONCEPT EN TOEKOMST
VAN DE MEILE-PARTNERS

De Duitse Quooker-vertegenwoordiger Daniel Hornes wijst
erap, dat Trendfairs succes heeft met zijn ‘'vlaggenschip
Area30 en dat Area30 inmiddels niet meer weg te denken
is tidens de Meile-week. "Korte lijnen, een goede infrastruc-
tuur, het ziin allemaal elementen die het jaarlijkse keukene-

venement langs de A30 aantrekkelik maken. Optimale om-
standigheden maken deze keukenhappening in zijn totaliteit
tot evenement van een unieke wereldklasse. De activiteiten
van Trendfairs met bijvoorbeeld Area30 dragen mede tot
dit jaarlijkse hoogtepunt van de keukenbranche bij, meldt
Hérnes. "Area30 en Cube30 maken het beeld van deze
wereldexpositie vollediger en veelzijdiger.”

WORDT HET OPTIMISTISCHE DENKEN EENS
AFGESTRAFT?

Trendfairs straalt met ziin vooruitzicht voor de Klichenmeile
2022 veel optimisme uit. Terecht? Onterecht? Wie kan dat
in deze onzekere tijd met zekerheid zeggen. LivingKitchen
in Keulen werd ook dit jaar door corona geveld. De Kiichen-
meile bleef overeind. En succesvoller dan ooit. Toch waren

er tiidens de Kiichenmeile 2021 ook wel keukenmensen, die
met hun voeten op de aarde bleven staan en zich nadruk-
kelijk afvroegen wanneer de daling en de uitholling van het
overweldigende succes zou gaan inzetten. “Dit kan toch zo
niet doorgaan....”, was hun retorische vraag. Is dat doem-
denken? Natuurlijk is er een omslagpunt te verwachten.
Zeker wanneer Milaan en Keulen met hun 'keukenshows'
ook weer een rol gaan spelen, zou de Meile misschien iets
aan succes moeten inboeten. En inderdaad, wanneer je
op de toppen van het succes hebt gebalanceerd zou je
wel eens heel diep kunnen vallen. Wat dat betreft is echter
enig optimisme gerechtvaardigd. De keukenbranche is één
van de weinige branches, die zich, mede dankzij corona,
tot extra bloel kon ontwikkelen. De belangstelling voor ‘het
wonen, de keuken' en ‘de badkamer’ is tijdens de pande-
mie extreem gegroeid. De verwachting is, dat die groei niet
ineens stokt, laat staan tot grote diepten keldert. Daarvoor is
de belangstelling van de consument voor het wonen te seri-
eus, al moet wel weer rekening worden gehouden met een
concurrent als 'vakantie'. Daartegenover staan de immense
woeningbouwplannen en de verduurzaming van woningen.
Van deze woonactiviteiten pikt onze branche beslist nog
enige tijd de voedzame graantjes mee. Enig positivisme is
dus gerechtvaardigd. De enorme lijst van exposanten, die
Trendfairs inmiddels voor Area30 en Cube30 heeft kunnen
opstellen, is reeds een tastbaar bewijs voor verlenging van
het keukensucces.
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