VERLASSLICHER ANKER
IM KUCHENHERBST

Die Fachmesse area30 steht jedes Jahr im September
im Mittelpunkt der Community rund um die Kiche -
und das nicht nur geografisch. Das zuletzt mit rund
12.000 Experten aus Klichenstudios, dem Fachhandel,
von Verbundgruppen, Projektanten, Objekteuren,

Architekten und dem Handwerk besuchte B2B-Event
bietet im Klchenhotspot Ostwestfalen mit rund 180
Ausstellern und Marken die hochste Konzentration

und Neuheitendichte fir bestmogliche Geschafte.

HEPT 2026:

Auch dieses Jahr wird Veranstalter

Trendfairs vom 19. bis 24. September

nicht nur eine Geschaftsplattform bieten;

gerade in unruhigen wirtschaftlichen Zeiten dient die
Plattform auch der Orientierung und gibt die Moglich-
keit zu strategischem Networking. Durch eine klrzlich
eingegangene, langfristige Partnerschaft mit den Ver-
banden der Holz- und Mdbelindustrie Nordrhein-west-
falen — darunter der Verband der Deutschen Kichen-
mobelindustrie — wird dieses Netzwerk nun noch
schlagkraftiger.

Das Ausstellerportfolio umfasst 2026 zahlreiche
Marktfihrer und Innovatoren, wie beispielsweise AKP,
Amica, Ceasarstone, Grohe, Kuchentreff, Hansgrohe,
Hafele, Naber, Oranier, Plasmamade, Quooker, SHD,
Strasser, Systemceram oder Vogt. Dazu kommen Neu-
aussteller und Ruckkehrer wie Atlas Plan, Bertrandt,
De'Longhi, Der Kreis, Granberg, Manz, Mirage Granito,
Rempp Kuchen, Wertgarantie und Zegotech.

area-30.de

EIN FORMAT, DAS VERBINDET

Nach neun erfolgreichen Stationen ziehen die Verantwort-
lichen zum Ende der HighEventProductTour 2026 eine po-
sitive Bilanz: Auch in ihrer 23. Auflage habe sich die HEPT
erneut als wichtiger Treffpunkt flr den Fachhandel und die
veranstaltenden Marken erwiesen.

Die Présentation von Produktneuheiten und Innovationen
setze vor allem in Kombination mit der personlichen Kom-
munikation wertvolle Impulse fUr das Geschaft der kom-
menden Monate. Auch 2026 habe die HEPT den Partnern
AEG, Beurer, Jura, Jura Gastro, Karcher, Liebherr und Miele
den optimalen Rahmen geboten, um Neuheiten zu pré-
sentieren und mit den Fachhandelsvertretern direkt ins
Gesprach zu kommen. Vor allem in den personlichen Ge-
sprachen sei deutlich geworden, wie wertvoll der direkte
Kontakt zwischen Industrie und Handel ist, insbesondere
wenn Orientierung, Verlasslichkeit und partnerschaft—
liche Zusammenarbeit gefragt seien. .

Personliche Begeghungen mit hoher Relevanz

Ein Fazit, dem sich die Elektromarkt-Redaktion nur an-
schlieBen kann: Die HEPT lebt von Néhe — seit Uber zwei
Jahrzehnten bringt sie Hersteller und Fachhandel in einem
Rahmen zusammen, der Austausch nicht nur ermdglicht,
sondern gezielt fordert: konzentriert und praxisnah. Auch
in diesem Jahr hat die HEPT gezeigt, was sie auszeichnet:
Sie ist kein Schaufenster, sondern eine Dialogplattform.
Hier werden Innovationen prasentiert, Perspektiven geteilt
und Partnerschaften gepflegt, die den Handel nachhaltig
starken. Damit hat die HEPT ihren besonderen Stellenwert
in der Branche.

) hept.de

Unser Team hat auch in diesem
Jahr die NUrnberger Station der
g Roadshow besucht, unsere

Die Partner der HEPT freuen sich Uber eine erfolgreiche
Tour 2026 (v. |. n. r.): Martin Ludwig (Liebherr),

Horst Nikolaus (Jura), Daniel Kéhn (AEG), Ralf Hiige
(Jura Gastro), Lars Stremke (Karcher), Michael .
Haiminger (Liebherr), Christian Gerwens (Miele) - i
und Sebastian Kebbe (Beurer). © HEPT -
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Impressionen finden Sie hier:

Fokus Messen



