Branchentreffpunkt im Kiichenherbst

Vom 19. bis 24, September wird Lohne mit der Area30erneut
zum zentralen Treffpunkt der Branche. Die Messe wurde
2026 gezielt weiterentwickelt fir das, was den Kichenmarkt
heute prdgt: Orientierung, Innovationen und konkrete
Geschaftsabschliisse. Rund 180 vertretene Marken sollen fir
frische Denkanstoflen sorgen, mit einem klaren Fokus auf
das, was fiir Fachbesucher zahlt: Neuheiten erleben,
Kontakte vertiefen und Sortimentsentscheidungen treffen.
Auch in diesem Jahr werden wieder rund 12.000
Fachbesucher erwartet.

T USYyas yyan

L

Auch in diesem Jahr erwartet der Veranstalter wieder rund 12.000 Fachbesucher. (Foto: Trendfairs)

Ein wesentlicher Grund fir den Besuch der Area30 sind seit Anbeginn die
aktuellen Produkte und Leistungen der Aussteller, die in hoher Dichte und
Relevanz prasentiert werden. Sie bieten Fachbesuchern einen kompakten
Uberblick iber aktuelle Entwicklungen im Markt und schaffen die
Grundlage fir fundierte und erfolgsversprechende Entscheidungen im
Tagesgeschaft.
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Wahrend der Area30 werden aktuelle Produkte und Leistungen der Aussteller in hoher Dichte und Relevanz
prasentiert. (Foto: Trendfairs)

Konsequente Marktorientierung

Mit seinem Amtsantritt setzt der neue Geschaftsfihrer der trendfairs
GmbH, Christopher Boss, klare Akzente: Die Area30 wird noch starker an
den Bedirfnissen des Marktes ausgerichtet — mit mehr Orientierung fir
Fachbesucher, neuen Ideen fir Innovation und Networking sowie einem
unverdndert starken Fokus auf das Ordergeschaft. ,Wir entwickeln die
Area30 stetig aus Sicht des Marktes weiter. Mehr Guidance,
bereichernde Begegnungen und Inspirationen schaffen echten Mehrwert
fir unsere Besucher. Gleichzeitig bleibt unser Anspruch unverandert: Die
Area30 ist und bleibt eine Ordermesse — hier werden Geschafte
angebahnt und Entscheidungen getroffen”, betont Christopher Boss.



,Die Area30 ist und bleibt eine Ordermesse — hier werden Geschafte angebahnt und Entscheidungen
getroffen”, betont Trendfairs Geschaftsfihrer Christopher Boss. (Foto: Trendfairs)

Fiir mehr Effizienz: Guided Tours & ,long tuesday”

Um den Messebesuch gezielter und effizienter zu gestalten, setzt die
Area30 in diesem Jahr verstarkt auf Guided Tours. Sie fihren Besucher
strukturiert zu passenden Ausstellern, Themen und Innovationen und
erleichtern so die Orientierung auf dem Messegelande. ,Wir stellen fest,
dass nicht nur Aussteller von den gefihrten Touren profitieren, sondern
auch der Besucher erhdlt in kurzer Zeit einen konzentrierten Einblick Gber
ein fur ihn wichtiges Themengebiet. Gerade in Anbetracht des vollen
Programms der Besucher unterstitzen wir dabei, dennoch nichts
Relevantes zu verpassen”, fihrt Boss aus. Die Anmeldung zu den Touren
erfolgt online, kann aber auch spontan vor Ort erfolgen.

Ein weiteres neues Format ist der ,long tuesday” am 22. September
2026. Mit verlangerten Offnungszeiten bis in den Abend schafft die



Area30 bewusst mehr Raum fir intensive Gesprache, Vergleiche und
Geschaftsabschlisse.

Starke Formate fiir Handwerk und Partnerschaften

Der ,Tag des Zollstocks” am Mittwoch, 23. September richtet sich gezielt
an Tischler und Schreiner. Gefihrte Touren und Fachvortrage auf der
,stage” zeigen praxisnah, wie sich individuelle Kichen effizient und
prazise umsetzen lassen — mit Fokus auf die Anforderungen des modernen
Kichenhandwerks.

Flankiert wird der Tag durch eine Kooperation mit der KMG Zumbrock
GmbH. Der Kichen-Einkaufsverband fir Kiichenstudios, Tischler bzw.
Schreiner feiert 2026 sein 25-jdhriges Bestehen und ladt anlasslich dieses
Jubildums alle Messegaste zur Networking-Happy-Hour ,, Auf ein Maf3
Zukunft - by KMG” ein. Ein passender Rahmen, um den Tag ausklingen
zu lassen und neue Kontakte zu knipfen.

»stage”: Wissen fiir den Kiichenmarkt

Die ,stage” ist ein zentraler Anker der Area30. Sie bindelt Wissen,
Trends und praxisnahe Benchmarks fir den Kichenhandel. Im Mittelpunkt
stehen die aktuellen Herausforderungen der Branche, angefangen von
veranderten Marktbedingungen Uber Digitalisierung bis hin zu neuen
Geschaftsmodellen.

Zum Auftakt am Messesonntag zeigt beispielweise Michael Renner, einer
der gefragtesten Verkaufstrainer im Kichenhandel, wie sich Umsatz auch
in Zeiten der Kaufzurickhaltung sichern lasst. Theresa Schleicher,
renommierte Zukunftsforscherin und Expertin fir den Wandel des
Handels, beleuchtet die Zukunft des Handels mit Blick auf
Konsumverhalten, Kl und neue Geschdaftsmodelle. Katrin de Louw ordnet
als Trendexpertin aktuelle Design- und Einrichtungstrends ein und zeigt
deren Bedeutung fir den Kichenfachhandel. Auch Zukunftsforscherin
Barbara Busse kehrt nach ihrem gefeierten Auftritt in den Vorjahren zuriick
und liefert Einblicke zu den sich wandelnden Lebenswelten und
Erwartungen der Kundinnen und Kunden.



Ergdnzt wird das Programm durch Beitrdge zu Social Media und
Kunstlicher Intelligenz, die konkrete Anwendungsfelder fur den

Kichenhandel aufzeigen.

mobel kulturund Area30 setzen Networking-Partnerschaft fort
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Beim mdbel kulturTalk wird es um die Themen Markenfihrung, Beratungskompetenz, Emotionen am Point of
Sale, digitale Chancen gehen und um die Frage, welche Geschaftsmodelle kinftig tragen. (Foto: Susanne

Maerzke)

Ein weiteres Highlight ist der mébe/ kultur Talk am Sonntag, 20.
September, in Kooperation mit Vincentz Network. Unter dem Titel ,Der
Preis ist nicht das Problem” diskutieren Vertreter aus Industrie, Handel und
Verbanden neue Wege hin zu mehr Wertschépfung im Kichenmarkt. Im
Anschluss ladt Vincentz Network zur ,,Networking-Happy-Hour” ein.



Ergdnzende Inhalte und Referenten werden in den kommenden Wochen
veroffentlicht. Das Programm greift gezielt die aktuellen
Herausforderungen des Kichenhandels auf und bietet konkrete Antworten
for die Praxis.



